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Ausgangslage: Die Elektromobilitat erlebt aktuell
einen bedeutenden Wandel. Insbesondere der
Langsamverkehr, welcher einen Bereich der
Elektromobilitat darstellt, verzeichnet ein starkes
Wachstum, da vermehrt Trendfahrzeuge wie E-
Scooter oder E-Bikes in urbanen Gebieten
anzutreffen sind. Es lassen sich verschiedene
Ursachen identifizieren, die zu dieser Veranderung
fuhren. Zum einen fordern neue und verbesserte
Technologien die Elektromobilitdt und zum anderen
Iasst sich der Nachhaltigkeitsaspekt als starker
Treiber benennen. Darliber hinaus besteht eine
Vielzahl weiterer Griinde, die das Voranschreiten der
Elektromobilitéat begiinstigen.

Durch die aktuellen Veranderungen 6ffnen sich
unterschiedliche Mdglichkeiten fir Innovationen und
Neuentwicklungen. Da das Unternehmen Kappeler
IBI im Bereich der Entwicklung und Realisierung
innovativer Ideen tatig ist, mochte es diese Chance
nutzen und prifen, was der Einfihrung eines
neuartigen Produkts in den Markt der Elektromobilitat
entgegensteht.

Ziel der Arbeit: Mithilfe dieser Arbeit soll fir das
Unternehmen Kappeler IBI erfasst und dokumentiert
werden, welche Erfolgsfaktoren auf dem Markt der
Elektromobilitédt erkennbar sind und wie sich dieser
Markt zuklnftig entwickeln wird. Weiter sollen
Informationen Uber die potenzielle Kundschaft
gewonnen und daraus wichtige Kaufkriterien
abgeleitet werden. Schlussendlich soll ein
umfassendes Bild uber den Markt, die potenzielle
Kundschaft und die Konkurrenz entstehen. Ebenso
sollen wichtige Kautkriterien in Produkteigenschaften
Ubertragen werden, die von der angesprochenen
Kundschaft gefordert werden. Letztendlich sollen alle
gesammelten Informationen die Entscheidung
unterstiitzen, ob eine erfolgreiche Markteinfiihrung
mdglich ist.

Ergebnis: Die Bachelorarbeit konnte folgende
Ergebnisse gewinnen:

e |dentifizierung von Ursachen und Treibern, welche
die Mobilitat beeinflussen werden

e Untersuchung des strategisch relevanten
Marktpotenzials

e Marktforschung und Destillation relevanter
Kundenbediirfnisse und Leistungsanforderungen

® Analyse der Konkurrenz

e Erarbeiten eines moglichen Geschaftsmodelles
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